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Marchi Rotary: conoscenza ed usi corretti 



2018 

RISULTATI DELLO STUDIO 
SULL’IMMAGINE PUBBLICA (2015) 

[VALORE] 
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Conosce il Rotary Conosce almeno un
programma del

Rotary

È consapevole della
presenza di club

locali

Consapevolezza del Rotary a livello globale 

Sì No



COINVOLGERE I GIOVANI PROFESSIONISTI 
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PERCHÉ UNA CAMPAGNA PER L’IMMAGINE PUBBLICA 

Maggiore 
visibilità 

Crescita 
dell’effettivo e 

delle 
donazioni 

Collaborazioni 
e supporto per 
i progetti locali 

Più 
partecipazione 

da parte dei soci 
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MARCHI ROTARY 

 

• Cos’è l’identità visuale? 

 
Firma Masterbrand Il logo storico 
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MARCHI ROTARY  

• Come dovremmo usare i Marchi del Rotary? 

 Identificare sempre il nome del club e del distretto 

Lasciare i Marchi Rotary intatti 

 

• Perché è importante usare correttamente i marchi 
del Rotary? 

Proteggere il buon nome e le proprietà intellettuali del 
Rotary 

Riconoscere i Rotariani 

Presentare la storia del Rotary in modo coerente  

 

 



BRAND CENTER 

• Video: 30 e 90 secondi 
• Annunci stampa, 

cartellonistica, digitali 
• Annunci radio 
• Guida alla 

comunicazione del 
messaggio rotariano 

• Guida alla 
pianificazione di eventi 

• Guida ai social media 
• Guida alle pubbliche 

relazioni 



PRONTI AD AGIRE          
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SCOPRI E CONDIVIDI I PROGETTI DI CLUB 

 

 ROTARY SHOWCASE 

 

 ROTARY IDEAS 
 



90’963 

PROGETTI DI CLUB – SAPEVATE CHE 


